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Cluster Kultur- und Kreativwirtschaft

Fact Sheet
Kultur- und Kreativwirtschaft in Nordrhein-Westfalen

157.000 Menschen sind in etwa 46.200 Unternehmen der Kultur- und
Kreativwirtschaft beschaftigt. Der Gesamtumsatz dieses Wirtschaftszwei-
ges liegt bei mehr als 32 Milliarden Euro.

Eine Auswertung fiir die NRW.BANK hat ergeben, dass 2007 in diesem
Land 7,5 Prozent der Unternehmen und 3,3 Prozent der Beschaftigten auf
die Kreativwirtschaft entfielen, was sie zu einer der wichtigsten Branchen
Nordrhein-Westfalens macht.

In der Kreativwirtschaft gab es im Jahre 2005 insgesamt 156.700 sozialver-
sicherungspflichtige Personen. Das waren 2,8 Prozent aller sozialversiche-
rungspflichtigen Arbeitsplatze in der NRW-Gesamtwirtschaft.

Im Durchschnitt bietet ein Unternehmen der Kreativwirtschaft sozialversi-
cherungspflichtige Arbeitsplatze fiir 3,5 Personen. Addiert man die Anzahl
der Selbsténdigen/Unternehmen in der Kreativwirtschaft, steigt das ver-
gleichbare Beschéaftigungsvolumen auf rund 203.000 Beschaftigte mit ei-
nem Arbeitsplatzanteil von 4,5 Personen.

Die einzelnen Branchen im Uberblick

Designwirtschaft

Die gut 3.800 Betriebe und Selbststandigen in der Designwirtschaft (Umsatz
etwa 540 Mio. EUR) im Jahr 2007 machen ca. sechs Prozent aller Betriebe
und Selbststiandigen der Kultur- und Kreativwirtschaft Nordrhein-
Westfalens aus. Von diesen arbeiten knapp 800 Unternehmen im Bereich
des Industriedesigns und rund 3.000 Unternehmen im Schmuck- Textil - und
Mobeldesign. Manche Weltmarktfihrer haben eigene Designabteilungen
wie beispielsweise der Sanitdararmaturen-Hersteller ,Grohe” in Porta
Westfalica, oder der Haushaltsgerate-Hersteller Miele in Gitersloh, mit u.a.
40 Designern, Modellbauern, Interface-Visualisierungs-

Und CAD-Spezialisten.

Modewirtschaft

Das ,,Modecluster” Nordrhein-Westfalens hat eine enorme Bedeutung:
Die Auftragsblicher nationaler und internationaler Modefirmen, die sich in
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700 Showrooms prasentieren, werden nach wie vor in Diisseldorf gefiillt,
dem wichtigsten Treffpunkt der Modebranche. Die Igedo Fashion Fairs
bringen zwei Mal im Jahr jeweils iber 1770 Aussteller aus Uber 50 Lan-
dern in die Landeshauptstadt. Hinzu kommen unzahlige Textileinzelhan-
delsunternehmen, und renommierte Ausbildungseinrichtungen fir
Modedesigner.

Zur engeren Modewirtschaft in Nordrhein-Westfalen gehoren die Herstel-
lung von Bekleidung, Schuhen und Leder bzw. der entsprechende Einzel-
handel. In Zahlen gesprochen bedeutet dies: 9.700 Steuerpflichtige und Un-
ternehmen machten im Jahr 2005 einen Umsatz von rund 18,5 Milliarden
Euro.

Kunstmarkt

Koln und Dusseldorf zdahlen mit Berlin, Hamburg, Frankfurt, Miinchen zu
den Hochburgen des nationalen und internationalen Kunstmarktes. Mit
insgesamt rund 6.300 Betrieben und Selbststandigen und etwa 2,1 Mrd.
EUR Umsatz (2007) zahlt der Kunstmarkt im engeren und weiteren Sinne
(einschlieflich Kinstlerbedarf, Kunsthandwerk etc.) zu den kleineren
Markten der Kultur- und Kreativwirtschaft des Landes. Im Kernbereich
(z.B. Handel mit Kunstgegenstdnden) erwirtschaften knapp 4.6000 Unter-
nehmen ca. 1,2 Mrd EUR Umsatz, wahrend in den vor- und nachgelager-
ten Branchen (z.B. Antiquitdtenhandel oder Gold- und Silberschmiede-
werkstatten) etwa 1.700 Betriebe und Selbststandige einen steuerbaren
Umsatz von knapp 1 Mrd. EUR generieren. In Nordrhein-Westfalen arbei-
ten 2007 rund 1.800 selbststandige umsatzsteuerpflichtige Kinst-
ler/innen, dem Mikrozensus 2002 zufolge ist die Anzahl der Bildenden
Kunstler/innen jedoch mit rund 6.000 deutlich héher. Nach einer Schat-
zung des Bundesverbands Deutscher Galerien handeln etwa 383 Betriebe
mit Kunstgegenstanden und Bildern. Davon sind 113 Galerien im Bundes-
verband Deutscher Galerien organisiert.

Musikwirtschaft Mehr als 4.700 Selbststandige und Betriebe waren 2007 in
der Musikwirtschaft in Nordrhein-Westfalen tatig, davon knapp 1.900 im
Kernbereich und etwa 2.800 in den vor- und nachgelagerten Branchen, wo-
zu beispielsweise die Herstellung von Rundfunk-, TV- und phonotechni-
schen Geraten einschlieBlich des dazu gehérenden Einzelhandels zahlt. In
der Musikwirtschaft wurde im Jahre 2007 insgesamt ein Umsatz von 3,9
Mrd. EUR generiert. Davon entfallen ca. 1,7 Mrd. EUR auf die Kernbereiche
und 2,2 Mrd. EUR auf die vor- und nachgelagerten Branchen. Von der Mu-
sikwirtschaft in Nordrhein-Westfalen profitieren auch Branchen wie die
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Mode- und Werbewirtschaft. Darlber hinaus sind die Musik-Events im
Rhein-Ruhr-Raum auch wichtige Angebote des Kulturtourismus.

Werbewirtschaft

Mit 10.347 umsatzsteuerpflichtigen Betrieben und Selbststandigen und ei-
nem Umsatz von 10,4 Mrd. EUR (Zahlen aus dem Jahr 2007) ist die Werbe-
wirtschaft einer der wirtschaftlich bedeutendsten Teilmarkte der Kultur-
und Kreativwirtschaft in Nordrhein Westfalen. Zur Werbewirtschaft zdhlen
Unternehmen der Werbegestaltung und des Kommunikationsdesigns (u.a.
Grafik-, Textildesign, Fotografie) mit 5.858 Unternehmen und Selbststandi-
gen (Umsatz: 4,5 Mrd. EUR) sowie der Werbevermittlung und Werbemittel-
verbreitung mit 4.489 Unternehmen (Umsatz: 5,9 Mrd. EUR). Jedes vierte
Werbeunternehmen der Bundesrepublik Deutschland hat seinen Standort
in Nordrhein-Westfalen. Disseldorf ist eines der vier bundesdeutschen Zen-
tren der Werbewirtschaft und die bundesweit umsatzstarkste Werbestadt.
Hier erwirtschaften rund 1.300 Unternehmen (fast ein Viertel aller Werbe-
gestalter NRWs) rund die Halfte der in Nordrhein-Westfalen erzielten Bran-
chenumsatze.

Verlagswirtschaft

Bundesweit gehért Nordrhein-Westfalen mit Bayern und Baden-
Wirttemberg zu den drei umsatzstarksten Landern auf dem Literatur- und
Buchmarkt. Auch innerhalb der Teilbranchen der Kulturwirtschaft in NRW
zahlt diese Branche zu den groRten Markten. Mit etwa 80 Verlagen, ca. 130
Buchhandlungen und der "Lit.Cologne" — Europas grofStes Literaturfestival —
bildet K6In das Zentrum des Literatur- und Buchmarkts in NRW.

Quelle fur alle Zahlenangaben:

- 5. Kulturwirtschaftsbericht Kultur- und Kreativwirtschaft, 2005

- Information und Technik Nordrhein-Westfalen. Geschaftsbereich
Statistik, 2007

Ausfihrlichere Informationen zu den Teilbranchen erhalten Sie
unter
www.creative.nrw.de
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SELBSTVERSTANDNIS DES CLUSTERMANAGEMENTS

Das Clustermanagement

- ist ein Vermittler und Sprachrohr gegeniiber der Politik
- bietet eine starke Dachmarke auf (inter)nationaler Ebene
- steht drittens fiur eine brancheniibergreifende Vernetzung

(,,cross innovation®)

Kreative Kopfe sind national und international gefragt. Auch die Wach-
stumsbranche Kultur- und Kreativwirtschaft in Nordrhein-Westfalen muss
sich diesem Wettbewerbsdruck stellen. Trotz einer starken wirtschaftlichen
Stellung im nationalen Vergleich fehlen ihr das internationale Renommee

und die Anerkennung der Kreativen.

Kreative Unternehmer spiren den rasanten Wandel der Nachfrage in einer
zunehmend globalisierten Welt, auf die sie mit ausdifferenzierten Produk-
ten und Dienstleistungen immer neu reagieren muissen. Die Moglichkeiten
von Produktion und Distribution werden komplexer, mit ambivalenten Fol-
gen fir die Kreativschaffenden. Als Einzelner oder als kleines Unternehmen
diesen Herausforderungen erfolgreich zu begegnen, wird immer schwieri-

ger.

Nordrhein-Westfalen braucht ein starkes gemeinsames Auftreten der Kul-
tur- und Kreativwirtschaft, nach Innen wie Auflen. Daflir bedarf es eines
starken Netzwerkes, einer starken Gemeinschaft sowie eines moderierten
(Wissens)-austausches. Ziel ist die Starkung der Kreativ- und Kulturszene, in
der die Akteure eng miteinander verzahnt sind und sich langfristig an den

Standort binden.

Die Starken der Kreativen in NRW missen gestarkt werden. Das beinhaltet
in manchen Fallen auch eine starkere Professionalisierung. Das Potential
der Kultur- und Kreativwirtschaft in NRW muss besser sichtbar gemacht

werden.
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Dienstleistungen des Clustermanagements

1. Aufbau des Clusters Kultur- und Kreativwirtschaft mit der lizenz-
pflichtigen Marke ,,Creative NRW*.

2. Aufbau eines Unterstltzungsnetzwerkes entsprechend den Bedirf-
nissen der Teilbranchen.

3. Forderung eines Wissensaustausches zwischen Hochschulen und
Wirtschaft durch die Schaffung eines Hochschulverbundes.
4. Gezielte Nachwuchsférderung auf nationalen und internationalen

Schauplatzen durch das Finden und Prasentieren von Talenten in

den einzelnen Branchen.

Vision 2012

Die Kultur- und Kreativwirtschaft NRWs hat sich national etabliert und ist
international bekannter geworden. Die Branchen zeichnen sich durch ein
héheres Wachstum, mehr Beschaftigte und angesehene Preise und Veran-
staltungen aus. Nordrhein-Westfalen ist zum internationalen ,hot spot” der

kreativen Klasse und Okonomie geworden.
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HINTERGRUNDINFORMATIONEN

Kultur- und Kreativwirtschaft in NRW

Die Kultur- und Kreativwirtschaft gehort zu den dynamischsten Wirt-
schaftssektoren in Europa und ist ein wichtiger Treiber 6konomischer
Entwicklungen und Innovationen auch in anderen Wirtschaftsbereichen.
Die Kultur- und Kreativwirtschaft Nordrhein-Westfalens ist die bundesweit
erfolgreichste und tragt entscheidend zur Wettbewerbs- und Innovations-
fahigkeit des Landes bei:

In Nordrhein-Westfalen sind in der Kultur- und Kreativwirtschaft zurzeit
rund 157.000 Menschen in etwa 46.200 Unternehmen beschaftigt. Der
Gesamtumsatz der Kulturwirtschaft in Nordrhein-Westfalen liegt bei mehr
als 32 Milliarden Euro.

Der Ansatz von Cluster und Clustermanagement

Die Wirtschaftsforderung von Landern und Kommunen hat sich in den zu-
rickliegenden fiinfzehn Jahren strukturell verdandert. Wahrend man sich
traditionell vor allem auf Ansiedlungswerbung, Flachenbereitstellung und
Bestandhaltung konzentrierte, geht man in jlingerer Zeit auch neue Wege.
Die wissenschaftliche Evaluation verschiedener Forderstrategien hat be-
legt, dass eine wenig spezifizierte Forderung nach dem ,Prinzip Gielkan-
ne” weniger Erfolg versprechend ist als die gezielte Unterstiitzung be-
stimmter Teilsegmente der regionalen Wirtschaft. Grundlage einer sol-
chen Strategie ist die Identifizierung bereits vorhandener Stirken — der
Unternehmen, Forschungs- und Bildungseinrichtungen sowie Institutionen
der offentlichen Verwaltung und Politik, die in einem regional abgrenzba-
ren Gebiet in einer bestimmten Branche bzw. in fiir diese Branche rele-
vanten Bereichen agieren. Sie bilden ein Geflecht an Beziehungen und In-
terdependenzen, das je nach Art der Branche unterschiedlich ausgepragt
ist. Es entwickeln sich thematisch spezialisierte Kompetenzfelder, die man
als Cluster bezeichnet. In ihnen sind Know-how und Erfahrungen raumlich
gebiindelt, Innovationen kénnen so schneller in den Markt gebracht wer-
den.

Durch ein Clustermanagement sollen solche Cluster gestarkt und weiter-
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entwickelt werden. Als zukunftsgerichtete Wirtschaftsférderung, die auch
im Marketing nach Innen und AuRen eine zentrale Aufgabe sieht, leistet
das Clustermanagement einen wertvollen Beitrag zu Standortsicherung
und -ausbau. Es erhoht die Attraktivitdt der Region sowohl fiir ansassige
als auch nicht ansassige Unternehmen und fir hoch qualifizierte Arbeits-
krafte. Ziel ist die Entfaltung einer Magnetwirkung auf die besten Kopfe
und Unternehmen einer Branche. In Nordrhein-Westfalen ist die Kultur-
und Kreativwirtschaft als einer von 16 Wirtschaftszweigen mit besonders
hohem Wachstumspotenzial identifiziert worden.

Die Kultur- und Kreativwirtschaft umfasst insgesamt 11 Branchen:

* Verlagsgewerbe, Tontragerindustrie
*  Film- und Musikwirtschaft, TV-Produktion
* Rundfunk- und TV-Unternehmen
* Darstellende und Bildende Kiinste, Literatur
* Journalisten, Nachrichtenbiros
* Museen, Kunstmarkt
*  Buch- und Zeitschriftenmarkt
*  Architektur
* Design
*  Werbung
e Software, Games

Schwerpunkt des Clustermanagements stellen folgende Teilbranchen mit
besonders hohem Wachstumspotential dar:

*  Kunstmarkt

*  Werbewirtschaft

* Designwirtschaft

* Modedesign

*  Musikwirtschaft

* Buchverlagswesen
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Die Clustermanager

Christian Boros
geboren 1964 in Zabrze, Polen

Ausbildung

Studium Kommunikationsdesign an der
Bergischen Universitat Wuppertal
Abschluss: Dipl. Kommunikationsdesigner

Kompetenzen und Erfahrungen

Bereits wahrend des Studiums bei Professor Bazon Brock an der
Bergischen Universitat Wuppertal beschéftigte sich Christian Boros intensiv
mit den Wechselbeziehungen von Wirtschaft und Kultur und machte sich
bereits mit einer Kommunikationsagentur selbststédndig. Die 1990 gegrin-
dete BOROS GmbH wuchs rasch und sorgte mit ungewdhnlichen Arbeiten,
z.B. fur den Jugendfernsehsender VIVA, flr Aufsehen. 1999 kam die
BOROS.INTERAKTIV GmbH dazu. Die BOROS Group hat heute Standorte
in Wuppertal, Berlin und New York. Zum Kundenstamm gehdéren neben
klassischen Wirtschaftsunternehmen auch Medienmarken, Museen und
Kulturinstitutionen.

Christian Boros berat Wirtschaftsunternehmen und Kulturinstitutionen zu
Fragen der Kommunikation und der Positionierung und halt regelmafig Vor-
trage zum Thema ,Kultur als Wirtschaftsfaktor®. Christian Boros hatte einen
Lehrauftrag an der Bergischen Universitat Wuppertal und hielt Vorlesungs-
reihen an der Privatuniversitat Witten-Herdecke und an der Hochschule fir
Gestaltung Offenbach.

Seit 1990 hat Christian Boros eine der grofsten Kunstsammlungen junger
zeitgenodssischer Kunst in Deutschland aufgebaut. Die von ihm gegriindete
BOROS Foundation prasentiert seit 2008 ausgewahlte Highlights der
Sammlung in einem umgebauten Bunker in Berlin-Mitte.

Seit 2008 ist Christian Boros Kuratoriumsmitglied des Freundeskreises der
Nationalgalerie und Mitglied in der Gesellschaft der Freunde der Kunst-
sammlung Nordrhein-Westfalen.
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Werner Lippert
geboren 1950 in Ménchen-Gladbach

Ausbildung

Studium der Kunstgeschichte, Vor- und
Frihgeschichte und Archaologie an der
Universitat Bonn

Kompetenzen und Erfahrungen

Nach dem Studium an der Universitat Bonn arbeitete Werner Lippert als freier
Kunstkritiker fur deutsche und internationale Medien wie Kunstforum/Mainz,
Data/Turin, Art Press/Paris, Kunstbulletin/Basel, u.a.; als Herausgeber der
Kunstzeitschrift EXTRA und als Ausstellungsmacher und Kataloggestalter
fur Museen wie die Kestner-Gesellschaft Hannover, das Folkwang Museum
Essen, die Kunsthalle Luzern und andere.

Ab 1977 arbeitete Werner Lippert in Werbeagenturen als Texter und Creative
Director bei Team/BBDO, McCann, Markenplan, sowie als Geschaftsflihrer
der Agentur TBWA in Dusseldorf.

1987 griindete Werner Lippert eine eigene Werbeagentur in Dusseldorf, die
~Lippert Wilkens Partner zusammen mit Dr. Klaus Wilkens. Zu den grof3en
Erfolgen gehorte u.a. die Einfihrung der Zeitschrift FOCUS, die zur erfolg-
reichsten Neu-Einfliihrung einer Zeitschrift in der Bundesrepublik geriet.
Seit April 1996 ist Werner Lippert zusammen mit Petra Wenzel geschafts-
fuhrender Gesellschafter von ,Projects Corporate Culture Consultants
GmbH?*, einem Unternehmen, das Firmen und Institutionen bei der Umset-
zung von Unternehmenskultur- und Kommunikationsprojekten berat: von
Hugo Boss/Guggenheim Museum Uber DaimlerChrysler bis zur Minchener
Ruck. Darlber hinaus war Werner Lippert mit Petra Wenzel fir die Gesamt-
kommunikation des Heine-Jahres sowie der Quadriennale 2006 (beides
Projekte der Stadt Disseldorf) verantwortlich.

Seit 1998 leitet Werner Lippert das Ausstellungsmanagement des NRW-
Forum Kultur und Wirtschaft, mit Ausstellungen zu Herb Ritts, Peter
Lindbergh, Anton Corbijn, Alexander McQueen, Vivienne Westwood, Bruce
Nauman und Themen wie Werbung, Mode, Modefotografie, Architektur.
Werner Lippert war Mit-Kurator und Koordinator des Kuratoren-Teams fur
die ENTRY 2000 in Essen und realisierte zusammen mit Dr. Peter Wipper-
mann die selbstandige Teil-Ausstellung ENTRY PARADISE.

Kultur- und Kreativwirtschaft ist Teil von

ExzellenzZNRW

Cluster Nordrhein-Westfalen

NI

Cluster Kultur- und Kreativwirtschaft



	100120_Pressemappe_gesamt
	Portrait

